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 Je m’appelle Lisa-Marie Torinere, j’ai 21 ans et je suis 
infographiste. Animée par une grande passion pour le dessin, 
la pop culture et l’art en général, je m’efforce d’allier créativité 
et rigueur dans chacun de mes projets. Curieuse de nature et 
toujours à l’écoute, je suis convaincue que chaque rencontre et 
chaque échange enrichit mon parcours. Persévérante, je m’adapte 
facilement aux défis et cherche sans cesse à repousser mes 
limites.

BONJOUR À TOUS !

CONTACT

LOGICIELS

07 .82 .47 .23 .42

t o r i n i e r e l i s a m a r i e @ g m a i l . c o m
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THE 

NEW  FIGURE

VOGUE 
MAGAZINE
Pour ce projet, je devais réaliser un nouveau 
numéro du magazine Vogue sur la star féminine
de mon choix, comprenant la couverture ainsi
que deux pages intérieures.
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OUVERTURE

LA VIE EST
JUSTE 
MEILLEURE 
QUAND ON 
Y AJOUTE
LE SURF
-BEN MARCUS

LA VIE EST

JUSTE MEILLEURE 

QUAND ON Y AJOUTE

LLEE  SSUURRFF - BEN MARCUS

| trois-bassins-surf-club.com

LA VIE EST
JUSTE MEILLEURE 
QUAND ON Y AJOUTE
LE SURF
-BEN MARCUS

| trois-bassins-surf-club.com
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ENFANTS
6 ans - 12 ans

Mardi & Mercredis

14h30 - 15h30

60€/h

ADOS 
12 ans - 16 ans

Mercredis & Jeudis

15h30 - 18h00

50€/h

ADULTS
16 ans - 76 ans

Vendredi & Samedis

8h30 - 10h30

45€/h

C O U R S  :

Pour toute réservation :

06 92 98 46 51
 
admin@trois-bassins-surf-club.com

Plus d’infos > 

| trois-bassins-surf-club.com

SURF CLUB
Pour ce projet, une nouvelle école de surf,
Surf Club, ouvre à Trois-Bassins.
L’école souhaite faire imprimer un flyer qui 
sera mis à disposition au kiosque du TBSC sur 
le spot de Trois-Bassins, à l’accueil de certains 
restaurants et hôtels des environs, ainsi que sur 
les pare-brises des voitures garées à proximité.
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BROCHURE
JONONE

À l’occasion de sa nouvelle exposition au Musée 
d’Art Contemporain de Marseille (MAC), vous êtes en 
charge de la création d’une brochure de présentation 
des œuvres du street-artiste JonOne.
Cette brochure comprendra la couverture ainsi que 16 
pages intérieures.

La
tentation
du
décor

Du 10 au 30 
septembre 2024 

MAC Marseille - 69 Av. 
d’Haifa, 13008 Marseille 

jononE
Enfant des rues de New-York, John Andrew 
Perello est un jeune garçon en situation d’échec 
scolaire. En parallèle, il fait face à des problèmes 
familiaux au sein de sa propre maison qui le 
pousse à vivre dehors. Et à se confronter très tôt 
avec les dangers de la rue, la drogue en tête. Son 
éducation, il se l’est ainsi faite lui-même. A 17 
ans, il découvre le graffiti avec un ami d’enfance. 
Il tague son nom dans la rue, sur les murs, et sur 
les rames du métro de la ligne A. « Le métro c’est 
un musée qui traverse la ville », dit-il. Reconnu 
pour ses lettrages et ses signatures à l’aérosol, 
John Andrew Perello crée le collectif 156 All 
Starz à New-York avec quelques autres graffiteurs 

engagés. En 1984, il devient alors JonOne.

il rencontre alors l’artiste français Bando, Philippe 
Lehman de son vrai nom, aujourd’hui producteur 
de disques. Ce dernier invite JonOne à le rejoindre à 
Paris. Il arrive en 1987, après avoir économisé pour 
s’offrir le voyage. Tombé d’amour pour la capitale, il 
ne la quittera plus jamais. A son arrivée, il en pro-
fite pour observer les rues parisiennes, accompagner 
les pionniers français du mouvement hip-hop dans 
leurs descentes de graff et il commence à produire 
ses propres peintures. « Je n’ai reçu aucune éducation 
artistique. Quand je taguais les trains à New York, je 
ne pouvais pas imaginer qu’un jour je m’exprimerais 
sur la toile », raconte JonOne. Des toiles qui sont au-
jourd’hui exposées à Tokyo, Monaco, New-York ou 

Hong-Kong
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Le passage à la toile s’est 

fait naturellement ?

«Naturellement, non, puisque 
rien ne se fait naturellement dans 
la peinture, il n’y a pas de route 
facile, jamais. C’est arrivé grâce 
à des hasards. Quand j’habitais à 
New York et que je vandalisais, 
j’avais envie d’autres sensations 
par rapport à mon travail. De voir 
ce que je pouvais faire de plus. 
J’ai commencé à fréquenter des 
artistes. Je voyais qu’ils faisaient 

des vernissages, des expositions. 

Au début, je ne comprenais pas 
trop l’idée ! Je trouvais même ça 
un peu naze, je préférais avoir un 
impact direct, que les gens s’en 
prennent plein la gueule, d’un coup 
! Mais après des années dans la rue, 
je cherchais un nouveau type de 
complicité avec ceux qui aimaient 
mon travail. Plus concret, plus 
profond. Je réfléchissais aussi au 
fait que mon travail était éphémère. 

Je voulais laisser une trace.»
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«Jewels»
2022

81x65
Acrylique, 

aerosol, encre
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MANGA
MAGAZINE
Pour ce projet, j’étais en charge de la conception 
du magazine, incluant la création de la 
couverture, des 16 pages intérieures, ainsi que le 
choix de son nom. L’objectif était de préserver 
une identité à la fois noble et élégante.

La beauté du dessin.

Dans Bonne Nuit  Punpun Asano dévoi le tout  son 
talent de dessinateur.  Les dessins photo-réal istes 
de l ’oeuvre sont à coupés le souff le et  les décors 
parviennent à nous faire croire au réal isme de l ’h istoire.
Les dessins sont v ivants et  rempl is d’émot ions. Les 
doubles pages sont d’une rares beautés à te l  point 
qu’el les nous poussent à fa i re des pauses dans la 
lecture pour les admirer quelques instants.  Les émot ions 
qui  t raversent chacune de ces planches nous fai t 
rentrer dans le manga et  nous touche au plus profond.

Asano fai t  br i l ler  son manga par l ’ intel l igence de 
son découpage. L’auteur fa i t  fusionner une mise 
en scène complexe qui  navigue entre réal isme et 
surréal isme mélangée à des thématiques dél icates. 
Le t ravai l  sur la mise en scène se voi t  à t ravers les 
di fférentes représentat ion de Punpun en fonct ion de son 
humeur ou des si tuat ions.  L’évolut ion du personnage 
se déf in i  à t ravers l ’évolut ion de ces di fférentes 
représentat ions qui  donne aux lecteurs les informat ions 
nécessaires sur l ’état  d ’espr i t  du personnage.
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B onne nuit Pupun 
narre l’histoire 
de Punpun 
Punyama, un 

jeune garçon dont la vie 
bascule le jour où, Aiko 
arrive dans sa classe 
de CM1. Punpun en 
tombe amoureux dès 
l ’ instant où ses yeux se 
sont portés sur elle. Un 
malheur vient néanmoins 
frappé son quotidien 
lorsque son père est 
arrêté et envoyé en 
prison pour avoir frappé 
sa mère. L’histoire 
abordera par la suite 
la vie familiale bancal 
du jeune garçon, ses 
premiers amours, ses 
premières déceptions, 
sa découverte de la 
sexualité, jusqu’à son 
entrée vers l’âge adulte. 

Bonne nuit Pupun
Pourquoi il faut lire Bonne nuit 
Punpun? 

Tout s implement,  car c ’est  une oeuvre génial ,  magnif ique 
et  r iche en émot ions. Une oeuvre qui  ne vous la issera 
pas indi fférent et  dont vous deviendrez t rès v i te accroc 
te l lement l ’h istoire est  passionnante et  les dessins sont 
fascinants.  Vous ne nous croyez pas ? Alors la issez-
nous vous expl iquer pourquoi  i l  est  indispensable de l i re 

ce manga.

Le manga d’ In io Asano sui t  comme nous l ’avons di t 
p lus haut,  la v ie de Punpun Punyama du jardin 
d’enfance à l ’âge adul te.  Pendant t re ize tomes 
nous al lons découvr i r  à t ravers son regard, 
les problèmes de l ’adolescence à savoir  la 
découverte du sexe, des relat ions et  décept ions 
amoureuses, de l ’amit ié,  de la sol i tude et  p lus tard 
les problèmes l iés à l ’âge adul te comme la di ff icul té 
de trouver sa place dans la société,  de t rouver un 
travai l  etc.  Punpun mène au pr ime abord une vie tout 
ce qu’ i l  y  a de plus banale,  mais la force de l ’auteur 
c ’est  d ’avoir  rendu cette banal i té intéressante.  Le 
quot id ien devient étrange, intr iguant et  parfois 

malaisant à t ravers les yeux de Punpun.
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En fait, c’est surtout à travers la télévision que les Français 
se familiarisent avec la culture dessinée japonaise à partir 
des années 1980 : les émissions « Récré A2 » – qui diffuse 
Goldorak et Candy – puis le « Club Dorothée » - Dragon 
Ball Z, Ranma 1/2 jouent un rôle fondamental dans la 
popularisation de l’identité graphique et des thèmes chers 
au manga. Quand Jacques Glénat récupère les droits 
de publication d’Akira en 1990 au retour d’un voyage au 
Japon, le manga n’est plus complètement inconnu des 

jeunes Français.
Par ailleurs, ce n’est pas Akira, dont la première publication 
française ne crée pas de raz-de-marée, mais plutôt Dragon 
Ball qui lance définitivement Glénat sur le marché du 
manga. Jacques Glénat publie Dragon Ball en France 

à partir de 1993. Le franc succès du manga de Toriyama 
s’explique par la diffusion concomitante du dessin animé sur 
le « Club Dorothé », une publicité dont bénéficie également 
Ranma 1/2 (qui fait également l’objet d’une belle réédition). 
Éditeur plus récent que ses principaux concurrents (Le 
Lombard, Dupuis, Casterman), Glénat voit dans le manga 
une opportunité de se diversifier en se distinguant de la 
concurrence, alors que l’éditeur de Grenoble connaît des 
difficultés économiques après la perte des droits d’édition 
de sa série-phare Les Passagers du vent de François 
Bourgeon. La réussite de Dragon Ball incite Jacques 
Glénat à investir ce secteur délaissé par ses concurrents, 
qui l’imitent rapidement. Le manga s’affirme alors comme 

un marché distinct.

L’histoire de l’acquisition des droits 
français pour la publication d’ Akira 
fait partie des mythes régulièrement 
narrés par Jacques Glénat au gré 
de ses interventions médiatiques. 
Au cours d’un voyage au Japon, 
l’éditeur Jacques Glénat, qui tente 
en vain de vendre les droits de 
traduction en japonais de son 
catalogue, se retrouve à acheter 
les droits français d’ Akira. L’éditeur 
choisit alors de s’appuyer pour la 
publication française de l’adaptation 

étasunienne d’ Akira publiée en 1988 
par Epic, une filiale de Marvel, en 
couleurs. Supervisée par Otomo, la 
colorisation effectuée aux États-Unis 

trahit néanmoins le trait du maître.
Le passage d’ Akira du Japon 
à la France s’accompagne de 
transformations qui visent, aux 
yeux de l’éditeur, à adapter le 
manga original aux standards que 
connaissent les lecteurs français. 
Glénat propose deux formats de 

publication d’Akira, l’une en format 
broché proche des fascicules de 
comics, l’autre en format cartonné 
rigide qui s’apparente davantage 
aux standards de la bande dessinée 
franco-belge. Le transfert de la 
publication d’ Akira du Japon aux 
États-Unis et à la France passe par 
l’accommodement du format et du 

graphisme de l’œuvre.
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Akira

Resumet

Des ados paumés, pas loin 
de partager les interrogations 
existentielles de James Dean dans 
la Fureur de vivre, commencent 
l’histoire en équipe soudée, pour la 
finir éparpillés aux quatre coins de 
Neo Tokyo, balayés par la fureur et 
la frustration de l’un des leur, Tetsuo. 
Le leader, Kaneda, plonge dans les 
affres du complot politique, seconde 
source de malheur des hommes 
derrière la folie des scientifiques, 
pendant que son rival et ancien 
protégé sert de cobaye. Il finira muni 
d’un pouvoir divin et incontrôlable. 
Volatilisé en même temps que la 
moitié de la ville, Tetsuo ne gagnera 
pas son combat, pas plus que 
Kaneda, qui après avoir tenté de 
mettre fin aux jours de son ami, finira 
par comprendre que tout ce qu’il 
désire, c’est un sauvetage. Tout le 
développement de l’histoire passe 
par ces deux moteurs principaux. 
Kaneda et Tetsuo expérimentent 
les turpitudes du monde des grands 
pour finir apaisés (Kaneda) et tout-
puissant (Tetsuo). Tetsuo disparaît 
dans l’infini, sans oublier que 

désormais, il sera partout.

Plusieurs éditeurs français ont 
publié des mangas avant que 
Glénat investisse ce secteur 

dans la première moitié des années 
1990. Dès 1978, le japonais Atoss 
Takemoto lance en Suisse, où il a 
émigré, la première revue de langue 
française consacrée au manga, en 
partenariat avec Rolf Kesselring : Le Cri 
qui tue. La revue fait découvrir au public 
francophone les géants de la bande 
dessinée nippone, parmi lesquels 

Tezuka, Tatsumi ou Ishinomori. Non 
rentable, la revue disparaît en 1981. La 
publication en 1983 de Gen d’Hiroshima 
de Keiji Nakazawa par les Humanoïdes 
associés – republié sous le nom de 
Mourir pour le Japon par Albin Michel 
en 1990 – et d’Hiroshima de Tatsumi 
par Artefact sont également des échecs 

commerciaux
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CREATION
360 °
J’étais chargée de créer une marque de 
boisson avec une forte identité pour un public 
cible.
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PROJET V LOGO RETENU

SARAYA



S A R AYA
platonique

Votre amour en bouteille

S A R AYA
passions

Votre amour en bouteille

S A R AYA
obsession

Votre amour en bouteille
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S A R AYA
platonique

S A R AYA
passions

S A R AYA
obsession
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VA L E U R S

N U T R I T ION N E L L E S

VA L E U R S

N U T R I T ION N E L L E S

VA L E U R S

N U T R I T ION N E L L E S
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AFFICHE 
AVANT
PREMIERE
Pour ce projet, j’étais chargée de réaliser 
une affiche promotionnelle pour la diffusion 
de quatre courts-métrages.

PROJET VI

4  C O U R T S - M É T R A G E S 
É T U D I A N T S

05/12

18H00
2024

AVANT-PREMIÈRE
C É L É B R O N S  L E  V I V R E  E N S E M B L E : 

C O E X I S T E N C E ,  D I V E R S I T É  E T 
I N C L U S I O N

SCANNE LE ET 
VOTE !

A LA SALLE 
PÉLOPONNÈSE,
ÉPOPÉE VILLAGE

LAURÉATS DE L’ÉDITION PRÉCÉDENTE ! VENEZ DÉCOUVRIR 
LEURS NOUVELLES CRÉATIONS.
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LOGO
CEFPF
Proposition de refonte du logo du CEFPF.
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LOGO
RED BIRD
J’étais chargée de la refonte du logo, 
pour le film RED BIRD.
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PROJET VIII RECHERCHES LOGO



PROJET VIII LOGO RETENU



MERCI !


